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A PROPOS DE SI7
introduction

SI7 event est une entreprise spécialisée dans l'événementiel
et la communication. Notre objectif est de créer des
expériences exceptionnelles et mémorables pour nos clients
en mettant en valeur leur image de marque et en favorisant
leurs interactions avec leur public cible. Grâce à notre
expertise et à notre créativité, nous sommes fiers de vous
offrir des services de qualité supérieure dans tous les aspects
de l'événementiel et de la communication. 

https://www.lesitedelentreprise.fr/propos-entreprise


INCUBATEUR MÉDITHÉÂTRES
Médithéâtres a pour objectif de créer un pôle d'excellence dans le secteur du divertissement, favorisant ainsi
une coopération économique et culturelle vertueuse au sein de l'espace méditerranéen.
Dans le cadre de l'encouragement de la création de micro-entreprises spécialisées dans la création de
décors et de costumes, contribuant ainsi à la croissance de l'industrie artistique, la CONECT en s'engage à
mettre en œuvre un programme d'incubation en collaboration avec le Centre International de Tunis pour
l'Économie Culturelle Numérique (TIC DCE).
Ce programme offrira un accompagnement sur mesure aux 12 candidats sélectionnés dans le cadre de
l'appel à candidatures lancé par le projet Médithéâtres. Durant une période de 3 mois (Juin - Juillet - Août
2023), les 12 candidats bénéficiaires de ce programme recevront un soutien complet dans divers domaines
tels que le commercial et le marketing, le droit international, l'élaboration de plans d'affaires, la gestion
financière, la veille juridique, les techniques de négociation et de communication, et bien d'autres encore. Ils
auront ainsi accès à des conseils et à des services de soutien leur permettant de développer leurs
compétences pour la création d'un Consortium de Production Artistique.



La SI7 a élaboré un communiqué de presse pour

communiquer sur l'évenment du lancement du

projet de l'incubateur Médithéâtres en trois langues

: Arabe, Français et Anglais, dans le but de

maximiser la portée médiatique et à assurer une

communication efficace et pertinente auprès d'un

public diversifié à l'échelle mondiale.

COMMUNIQUE DE PRESSE

Lien:
https://drive.google.com/file/d/13mRx3EizzaL01pcb08R7TYVe1

XfzsqDX/view?usp=sharing 



COMMUNIQUE DE PRESSE



COMMUNIQUE DE PRESSE



STRATÉGIE DE COM
L'équipe de communication de SI7 a choisi une stratégie de communication axée sur différentes
composantes du projet. Tout d'abord, elle a mis l'accent sur l'événement de lancement de
l'incubateur pour présenter le projet dans son ensemble, en faisant connaître le cadre général et les
institutions impliquées.

Dans une deuxième phase, l'attention s'est portée sur les profils des candidats sélectionnés pour ce
projet. 

Dans une étape ultérieure, la communication se concentrera sur les types de formations proposées
dans le cadre du projet. Enfin, dans la dernière phase, l'accent sera mis sur les résultats et les
retombées concrètes de ces formations.

En résumé, la stratégie de communication s'articule autour de l'introduction du projet, de la
présentation des candidats sélectionnés, des formations proposées et enfin des résultats obtenus
grâce à ces formations.



Afin de concrétiser cette stratégie on a : 

1- Utiliser les réseaux sociaux de manière stratégique : Les plateformes de médias sociaux

offrent un excellent moyen d'atteindre un large public. On a élaboré un plan pour une

présence active sur les réseaux sociaux, en partageant régulièrement des actualités, des

témoignages et des mises à jour du projet.

2- Utiliser des médias variés : Pour toucher un public plus large, l'équipe peut diversifier les

supports de communication. En plus des traditionnels communiqués de presse et articles, ils

pourraient inclure des vidéos, des témoignages etc. pour rendre le projet plus attrayant et

accessible.

3-Raconter des histoires inspirantes : En mettant en avant des témoignages de candidats

ou de bénéficiaires qui ont vécu des expériences enrichissantes grâce au projet

4- Réaliser des reportages photo et vidéo pour mettre en lumière le projet.



POUR LE PROJET
COM
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PRESSE ÉCRITE 

01- la presse/Arab



03- Presse Assabeh02- la presse Alchourouk:



04- La presse 



LES RADIOS

01- mosaique Fm 02-IFM



03-Shams FM 04 -Gafssa  FM

05- RADIO TUNISIENNE: REPORTAGE 06 -Radio Tunisienne: Plateau



07 -Radio jeune 08 -Express fm



RTCI fM

EXPRESS FM

10- RTCI Fm 11- EXPRESS Fm



PRESSE ELECTRONIQUE

01- Alchourouk online

02- Attounisia.Net



03- ALhassri.Com 4- Espace Manager







TELEVISION TV1

01: TÉLÉVISION TUNISIENNES TV1



RÉSEAUX SOCIAUX



REPORTAGE PHOTOS : LANCEMENT (65)



VIDÉOS: LANCEMENT (03)

https://www.facebook.com/meditheatre/videos/-%F0%9D%91%B9%F0%9D%92%86%F0%9D%92%95%F0%9D%92%90%F0%9D%92%96%F0%9D%92%93-%F0%9D%92%86%F0%9D%92%8F-%F0%9D%92%97%F0%9D%92%8A%F0%9D%92%85%F0%9D%92%86%CC%81%F0%9D%92%90-%F0%9D%92%94%F0%9D%92%96%F0%9D%92%93-%F0%9D%92%8D%F0%9D%92%82-%F0%9D%92%8B%F0%9D%92%90%F0%9D%92%96%F0%9D%92%93%F0%9D%92%8F%F0%9D%92%86%CC%81%F0%9D%92%86-%F0%9D%92%85%F0%9D%92%86-%F0%9D%92%8D%F0%9D%92%82%F0%9D%92%8F%F0%9D%92%84%F0%9D%92%86%F0%9D%92%8E%F0%9D%92%86%F0%9D%92%8F%F0%9D%92%95-%F0%9D%92%85%F0%9D%92%96-%F0%9D%92%91%F0%9D%92%93%F0%9D%92%90%F0%9D%92%88%F0%9D%92%93%F0%9D%92%82%F0%9D%92%8E%F0%9D%92%8E%F0%9D%92%86-%F0%9D%92%85%F0%9D%92%8A%F0%9D%92%8F%F0%9D%92%84%F0%9D%92%96%F0%9D%92%83%F0%9D%92%82%F0%9D%92%95%F0%9D%92%8A%F0%9D%92%90%F0%9D%92%8F-m%C3%A9dith%C3%A9%C3%A2/7001840523176767/


POUR LES CANDIDATS
COM



JABRI
Nesrine



RÉSEAUX SOCIAUX





VIDÉO(01)



REPORTAGE PHOTOS (15)



AYARI
Khoubayeb



RÉSEAUX SOCIAUX



RADIOS (01)



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(12)



BECHIR
Rahma



RÉSEAUX SOCIAUX



RADIOS (01)



VIDÉO(01)



REPORTAGE PHOTOS(20)



NOUIRA
Aroua



RÉSEAUX SOCIAUX



RADIOS (01)



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(15)



THABET
SENDA



RÉSEAUX SOCIAUX



RADIOS (01)



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(15)



lamia
HASSINE



RÉSEAUX SOCIAUX



RADIOS (01)



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(10)



Arbia
ABASSI



RÉSEAUX SOCIAUX



TÉLÉVISION (01)



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(08)



Ines
KHOFFI



RÉSEAUX SOCIAUX



RADIOS (01)



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(15)



Mourad
CHOUCHÉN



VIDÉO (01)



REPORTAGE PHOTOS(08)



POUR LES FORMATIONS
COM



FORMATION DÉCOR ARTISTIQUE (20)



FORMATION DÉCOR ARTISTIQUE : VISTE THÉATRE DE L'OPÉRA (29)



FORMATION DÉCOR ARTISTIQUE: VISTE ATELIER
MARIONETTE (11)



FORMATION BUSINESS-PLAN (28)



VIDÉO RÉCAP  FORMATIONS (01)



COM
 𝐥𝐚 𝐩𝐫�́�𝐩𝐚𝐫𝐚𝐭𝐢𝐨𝐧 𝐝𝐞 𝐥'𝐨𝐩�́�𝐫𝐚 "𝐋𝐚
𝐁𝐨𝐡�̀�𝐦𝐞" 𝐝𝐞 𝐆𝐢𝐚𝐜𝐨𝐦𝐨 𝐏𝐮𝐜𝐜𝐢𝐧𝐢 



 𝐥𝐞𝐬 𝐚𝐭𝐞𝐥𝐢𝐞𝐫𝐬 𝐝𝐞 𝐝�́�𝐜𝐨𝐫𝐬 𝐚𝐫𝐭𝐢𝐬𝐭𝐢𝐪𝐮𝐞𝐬 𝐦𝐞𝐧�́�𝐬 𝐝𝐚𝐧𝐬 𝐥𝐞 𝐜𝐚𝐝𝐫𝐞 𝐝𝐞 𝐥𝐚
𝐩𝐫�́�𝐩𝐚𝐫𝐚𝐭𝐢𝐨𝐧 𝐝𝐞 𝐥'𝐨𝐩�́�𝐫𝐚 "𝐋𝐚 𝐁𝐨𝐡�̀�𝐦𝐞" 𝐝𝐞 𝐆𝐢𝐚𝐜𝐨𝐦𝐨 𝐏𝐮𝐜𝐜𝐢𝐧𝐢(51)



VIDÉO RÉCAP  𝐥𝐞𝐬 𝐜𝐨𝐮𝐥𝐢𝐬𝐬𝐞𝐬 𝐜𝐚𝐩𝐭𝐢𝐯𝐚𝐧𝐭𝐞𝐬 𝐝𝐮 𝐩𝐫𝐨𝐣𝐞𝐭 𝐌�́�𝐝𝐢𝐭𝐡�́��̂�𝐭𝐫𝐞𝐬,
𝐝�́�𝐫𝐨𝐮𝐥�́�𝐞𝐬 𝐞𝐧 𝐚𝐨�̂�𝐭 �̀� 𝐓𝐫𝐚𝐩𝐚𝐧𝐢  (01)



VIDÉO RÉCAP MÉDITHÉÂTRES (01) 



COMMUNIQUE DE PRESSE(AR)



COMMUNIQUE DE PRESSE(FR)



COMMUNIQUE DE PRESSE(ANG)



17

15

Couverture médiathique en chiffre

320
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